


▪ Je veux favoriser l’interaction entre les 
individus et donner du sens à nos vies.

     [ The bridge – Sting - musique ] 

Avoir le SENS DE L’AUTRE !

Plus de 17 ans d’implication dans les réseaux angevins

Notre vision 

https://www.desjeuxcreations.fr/actu-de-lagence/portrait-alexis-desjeux-15-ans-dune-vie-de-reseau/


 RENCONTRES HUMAINES et expertises complémentaires

 Construction de réseau dans la CONFIANCE

 Synergies communes pour valoriser
L’HUMAIN ET LE SENS DE L’AUTRE

UNE PHILOSOPHIE, DU PARTAGE
ET DE L’ÉCHANGE



 Prendre de la HAUTEUR et considérer la 
communication comme un LEVIER DE CROISSANCE !

 De l’AUDACE pour oser une communication 
ORIGINALE ET INVENTIVE.

 Comprendre les CONTRAINTES de vos cibles 
(ETHNOMARKETING).

NOS CONVICTIONS



 Une ÉNERGIE SEREINE créée ensemble pour valoriser 
votre image

 Une capacité à RÉDUIRE LES INCERTITUDES et à gérer 
la complexité du projet 

 MESURER l’EFFICACITÉ des ACTIONS 
(KPI’s - optimiser son ROI)

UNE ÉCOUTE ACTIVE, UN SENS DE L’ANALYSE
DES RÉSULTATS À OBTENIR



Une EXPÉRIENCE CONFIRMÉE dans
les DOMAINES DE LA COMMUNICATION

En France et à l’international



NOS RÉALISATIONS
COMMUNICATION LIONS CLUB EVENEMENT

site vitrine – réservation en ligne

Affiche & flyer communication print



NOS RÉALISATIONS

site vitrine

site vitrine



NOS RÉALISATIONS
RAPPORT D’ENQUETE ADEME



NOS RÉALISATIONS
Document source ADEME avant 
notre intervention

Document source ADEME après 
notre intervention



NOS RÉALISATIONS

MARQUAGE VÉHICULE



NOS RÉALISATIONS
FORMATIONS COMMUNICATION
1. Audit image plateforme de marque et cercle d’or
2. Argumentaire commercial et plan d’action
3. Conception graphique et mise en œuvre
4. Animation des réseaux et SEO site web



NOS RÉALISATIONS

FORMATIONS MÉTHODOLOGIE REFONTE SITE WEB
1. Définition de son cercle d’or
2. Analyse du parcours client / consommateur 
3. Refont site web (arborescence et contenu)
4. Comment écrire pour le web (friendly SEO)
5. Mise à jour et référencement du site (KPIs / ROI statistique)



NOS RÉALISATIONS

FORMATIONS COMMUNITY MANAGEMENT
RS : linkedin, facebook, instagram

1. Définition de son cercle d’or
2. Analyse du parcours client / consommateur 
3. Animer sa communauté (susciter l’engagement)
4. Stratégie digital holistique (site web, RS, emailing…)
5. Comment gérer le badbuzz (anticiper la crise)



NOS RÉALISATIONS



NOS RÉALISATIONS



NOS RÉALISATIONS



 Plus de 400 clients locaux, nationaux et européens qui 
nous font confiance depuis plus de 18 ans
(MFR, 3R D’ANJOU, Médiations 49, ADEME, CHU d’Angers, Alter, …)

 Notre soutien à des associations sportives
du Maine et Loire (Angers Natation, Tennis des 4 saisons)

 Valorisation des circuits courts
et éco-communication 

NOS RÉUSSITES



Intégrer l’IA dans les processus de 
communication

L’IA SANS PERDRE NOTRE HUMANITÉ = communication augmentée ! 
Le cœur de la réflexion = créativité humaine + renfort de l’IA. 

L’idée est bien de considérer l’intelligence artificielle comme un formidable 
allié dans notre quête de communication efficace tout en conservant cette 
part de créativité, d’émotion, de sensibilité qui est l’apanage des humains !

Usage : formation, PAO, stratégie, référencement…

NOTRE AMBITION



Consolider L’ARGUMENTAIRE 
COMMERCIAL à travers 3 outils : 

1.Le Cercle d’or et la plateforme de marque
2.Les parcours client / consommateur
3.L’enquête de terrain (ethnomarketing : 

interview / table ronde) 

Objectif = favoriser la CONVERSION 
auprès de vos cibles et améliorer le 
ROI (retour sur investissement)

NOTRE AMBITION



VOUS CHERCHEZ À COMPRENDRE 
POURQUOI VOS CIBLES NE 
VIENNENT PAS CHEZ VOUS ET 
COMMENT AMÉLIORER VOTRE 
CONVERSION ET VOTRE ROI* ?



« Quoi que tu rêves d’entreprendre,

Commence-le. L’Audace a du génie, 

de la force et de la magie. »
 Goethe



MERCI
Pour votre CONFIANCE !

Recommandez notre agence
à vos contacts professionnels !  

https://www.desjeuxcreations.fr/actualites/comment-suivre-lactualite-de-desjeux-creations/
https://www.desjeuxcreations.fr/actualites/comment-suivre-lactualite-de-desjeux-creations/


MERCI
Daniel Macault
@Domainedesdeuxmoulins



MERCI
Benoit Naud
@benoitnaud.fr



MERCI
Frédéric Collet
www.patisseriecollet.ovh



MERCI
Olivier HAUSHEER
www.axeosens.fr
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