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Agence conseil communication et formations

www.desjeuxcreations.fr




Je veux favoriser l’'interaction entre les

individus et donner du sens a nos vies.
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https://www.desjeuxcreations.fr/actu-de-lagence/portrait-alexis-desjeux-15-ans-dune-vie-de-reseau/

RENCONTRES HUMAINES et expertises complémentaires
Construction de réseau dans la CONFIANCE

Synergies communes pour valoriser
L’HUMAIN ET LE SENS DE L’AUTRE

www.desjeuxcreations.fr




Prendre de la HAUTEUR et considérer la
communication comme un LEVIER DE CROISSANCE !

De I’AUDACE pour oser une communication
ORIGINALE ET INVENTIVE.

Comprendre les CONTRAINTES de vos cibles
(ETHNOMARKETING).
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Une ENERGIE SEREINE créée ensemble pour valoriser
votre image

Une capacité a REDUIRE LES INCERTITUDES et a gérer
la complexité du projet

MESURER UEFFICACITE des ACTIONS
(KPI’s - optimiser son ROI)




NOS EXPERTISES

Stratégie de Création Stratégie
communication graphique digitale

En France et a U’international O

Formations
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FORMATIONS COMMUNICATION

1. Audit image plateforme de marque et cercle d’or
2. Argumentaire commercial et plan d’action

3. Conception graphique et mise en ceuvre

4. Animation des réseaux et SEO site web

!lPIEl LA SAULAIE

UE-LA-FORTH

Les composants du communication percutante et cohérente

VOUS & votre
entreprise (zen)

Jomewns The Originals City - La Saulaie Saumur
= Ouest

497 followers « 15 suivile)s

Vos CIB’LES suspects,
~ prospects, clients)
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Abonnements  Plus =

Intro Publications 25 Filtres.

aurait pqlfdire
Or tousn

Une PLAN D’ACTION holistique
(360° media, hors média — print et
digital — sur 12 mais - ROI)

Une STRATEGIE COHERENTE
(objectif, positionnement)




FORMATIONS METHODOLOGIE REFONTE SITE WEB @Rm

Définition de son cercle d’or

Analyse du parcours client / consommateur

Refont site web (arborescence et contenu) WE -USE
3

@ N werimvenrs L \d:( A («aj)

Comment écrire pour le web (friendly SEO) ® e
Mise a jour et référencement du site (KPIs / ROI statistique)

1.
2.
3.
4.
5.
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FORMATIONS COMMUNITY MANAGEMENT
RS : linkedin, facebook, instagram

Définition de son cercle d’or

Analyse du parcours client / consommateur
Animer sa communauté (susciter 'engagement)
Stratégie digital holistique (site web, RS, emailing...)
Comment gérer le badbuzz (anticiper la crise)

uhwh e

4 PRENEZ-VOUS
AUX JEUX !
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Fédération Départementale
COMMUNICATION INTERNE “mﬁlmim‘!

JOURNAL INTERNE FORMAT VIDEO — JT 20H
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PARTICULIERS ACTUALITES | CONTA

AXEOSENS

COACH PROFESSIONNEL CERTIFIE ANGERS — JUIGNE-SUR-LOIRE

Trouver sa voie, épanouir dans son travail, mener une vie équilibrée : des
aspirations individuelles fortes et difficiles 4 combler dans sa vie
professionnelle. Nos PRODUITS REcETTES NOTRE HISTOIRE
Attirer les talents, leur donner envie de rester, manager une équipe de
personnes motivées : des ambitions fortes des leaders d'entreprise, et de plus
en plus difficiles a atteindre.

NOTRE KONJAC

une offre différenciée
ach de vie), je vo

France-Konjac

De la Fourche a la Fourchette!

site vitrine

site e-commerce
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ADEME

3P

ADENCE DE La
TRANSITION
ECOLOBIGUE
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Notre résidence
P est notre
espace de vie

INCIVILITES
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Une continuité de vie a deux
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DERNIERS JOU

POUR EN PROF Lafol e

LIQUIDATION i

AVANT TRAVAUR roeme

JEUX EDUCATIFS
BEAUX-ARTS

Sidligy, -
b Ao,
23 () ,3;4@31« Fe

Société Technigue
de Calorifuge de I'Ouest
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Plus de 400 clients locaux, nationaux et européens qui

nous font confiance depuis plus de 17 ans
(MFR, 3R D’ANJOU, PRP solution, ADEME, Syndicat Eau de I'’Anjou, Public Sénat, ...)

Notre soutien a des associations sportives
du Maine et Loire (Angers Natation, Tennis des 4 saisons)

Valorisation des circuits courts
et éco-communication
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Intégrer I’lA dans les processus de
communication

...__‘ﬂ

-.:.. Y | > - < 3
L'IA SANS PERDRE NOTRE HUMANITE = communication augmentée !
Le cceur de la réflexion = créativité humaine + renfort de I'lA.

L'idée est bien de considérer l'intelligence artificielle comme un formidable
allié dans notre quéte de communication efficace tout en conservant cette
part de créativité, d’émotion, de sensibilité qui est 'apanage des humains !

Usage : formation, PAO, stratégie, référencement...

www.desjeuxcreations.fr




Consolider L’ARGUMENTAIRE
COMMERCIAL a travers 3 outils :

1.Le Cercle d'or et |la plateforme de marque
2.Les parcours client / consommateur
3.L'enquéte de terrain (ethnomarketing :
interview / table ronde)

Objectif = favoriser la CONVERSION
aupres des cibles de mes clients sur
tous les supports de communication

www.desjeuxcreations.fr D




Recommandez notre agence
a vos contacts professionnels !


https://www.desjeuxcreations.fr/actualites/comment-suivre-lactualite-de-desjeux-creations/
https://www.desjeuxcreations.fr/actualites/comment-suivre-lactualite-de-desjeux-creations/

MERCI

Patrick Maron
@maron_patrick




MERCI
Francois

Lehmann
@francois-lehmann




MERCI

Ameélia

Rabouan
@Domainedespetitsquarts




MERCI
Tiphaine
Brangeon

@auxsaveursdujour.chefadomicile

AUX SAVEURS
DU JOUR
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FVENEMENTS PARTICULIERS ET PROFESSIONNELS
PRESTATIONS SUR MESURE
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DEMARQUEZ-VOUS

DE VOS CONCURRENTS

& MARQUEZ DURABLEMENT
LES ESPRITS !

sortir de
de confort!

uxcreations.fr

Vvous faire
votre zone

www.deSle

Membre de

(CELLA

Club d'E:

02 41 47 0275
Ol o

2, chemin de la Noirette - Les Alleuds
49320 Brissac Loire Aubance SUIVEZ-NOUS
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